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Introduccion

Las empresasiecesitan analizar la evolucion de sus ventas desde el aspecto geografico
relacionarlo con las diferentes variables que afectan a la gestion comercial. Para ello
presentamos un ejemplo mediante la utilizacién de las tablas dinamicas y los magets/ger

SCGMapsanaliza geogréaficamente sus datos, con el objetivo de visualizarlos de una mane
amigable, encontrar relaciones, calcular indicadores y crear informacion atil para tomar decisior

desde una perspectiva geografica

SCGMapses un nuevo madlo integrado en eBCGReportingle ayuda a gestionar, analizar y
visualizar la informacién desde una nueva perspectiva
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1. El analisis ABC

1.1 Datos inicialesde ventas

Ventas por provincias para los afios 2028017 y diferencias:

Valores
VENTAS DIFERENCIA %_DIFERENCIA

PROVINCIA 2016 2017 2016 2017
A Corufta 2.774 16.286 = 13.511 ® 287%
Alava 13.477 21.198 = 7921 ® 5%
Albacete 12.923 13.847 b 95 ® %
Alicante 52 969 b 017 @ 1770%
Almeria 8.314 20.115 = 11.801 ® 142%
Andorra 0.248 12.360 = 3.112 ® 24%
Asturias 19.632 13.363 ) -6.268 ® 3%
Avila 711 1.629 917 @ 129%
Badajoz 12.096 11.684 ¥ 412 ® 3%
Barcelona 3.688 6.207 =» 2,519 . 68%
Burgos 2.818 2.263 ¥ 554 ® -20%
Caceres 7.705 4.355 W -3.350 ® 4%
Cadiz 48.673 63.552 = 14.879 ® 331%
Cantabria 0 6.823 = 6.823

Castellon 3.744 1.726 W -2.018 ® 5%
Ceuta 353 ] P 353 ® o
Ciudad Real 2.491 10.234 = 7.743 ® 211%
Cérdoba 733 465 P 267 ® -36%
Cuenca 6.853 1.796 ¥ -5.057 ® 7%
Gipuzkoa 21.326 17.178 W -4.148 ® -19%
Girona 2.234 2.687 b 452 ® 20%
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Valores

WENTAS
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DIFERENCIA

2017

2016

%a_DIFERENCIA

2017

Granada 18.533 65.386 dh 45.853 @ 253%
Guadalajara 31.146 14.316 Y¥-15.830 @ -54%
Huelva 7.073 3.751 ¥ -3.322 @ -17%
Huesca 65.548 33.054 W-32 494 @ -50%
Illes Balears 3.813 o d -3.513 $® 0%
laén 5.171 6.366 Wb 1195 @ 23%
La Rioja 10.227 9.189 W -1.038 & -10%
Las Palmas 8.292 9.306 ¥ 1014 & 12%
Ledn 47 945 77.005 = 20.060 @ 51%
Lleida 2678 1.896 d 781 &$ -79%
Lugo 7.465 7.982 ¥ 517 & 7%
Madrid 3.190 2.809 ¥ -351 & -12%
Malaga 15.983 21.217 = 5.233 @ 33%
Melilla 1.250 2734 b 1484 @ 119%
Murcia 17.940 12.603 W -5.337 @ -30%
Navarra 14.104 12.4584 W -1.620 @ -11%
Ourense 108 2734 = 2.626 i 2424%
Palencia 7.871 4317 ¥ -3.555 @ -45%
Pontevedra 6.240 6.359 d 119 ] 2%
Salamanca 18.859 20.467 d 1608 $ 9%
Santa Cruz de Tenerifg 12.387 8.203 ¥ -4.184 § -3a%
Segovia 5.352 9.345 =r 3093 @ 75%
Sevilla o 3.372 = 3.372

Soria 827 2129 ¥ 1302 @ 157%
Tarragona 11.833 13.052 b 1219 $ 10%
Teruel 18.392 14.715 W -3.676 @ -20%
Toledo 25.190 16.174 W -9.016 @ -36%
valencia 2.872 2722 ¥ -14ag & -5%
valladolid 11571 24023 = 12.452 @ 108%
Vizcaya 2.251 6.262 = 4011 @ 175%
Zamora 1.393 1521 d 123 $ 9%
Zaragoza 10.454 3.025 g -7.428 $» -7ix%
Total general 575.805 647.258 dh 71.453 12%
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1.2 Elementos del modelo SCGMaps

Mapa de datos

Expresa las provinciag los valores de dos afos de ventas o las diferencias de ventas entre afios.
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Funcionamiento del mapa con indicadores

Color de la provincia en rojo
si las ventas disminuyen de un
ano a otro

VALENCIA -\I
2.872

2.722

Color de la provinciaen
ALICANTE verde si las ventas aumentan

53 de un afio a otro
Qg9

Seleccién de datos

Hay tres tipos:

1 Primero: comparativo de afos

VALENCIA
2.872
2.722

ALICANTE
52

[+ VENTAS 2016 563
[+ VENTAS 2017
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1 Segundo célculo de las diferencias de ventas valor ab®luto
Diferencia de ventas del afio 2017 menos el 2016 en valor

[+ DIFERENCIA 2017

VAL|

'] ALBACETE
ALBACETE 12823
925 <= 13 847
A
MURCIA
g MURCIA
17.940
12 6503

1 Tercer célculo de las diferencias de ventas en porcentajes

Diferencia de ventas del afio 2017 menos el 2016 en valor

[v %_DIFERENCIA

v
ALBACETE
ALBACETE 12 993
7% < 13.847
MURCIA
17.940
MURCIA 12.603

-30%
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Integracion de las segmentaciones de Excel tablas dinamicas
con los mapas
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Consulte los detalles de lamblas dinamicas enlos mapaspor
provincia
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Andlisis de ventas totalegor provincias, comparando el afio actual 2017 con el afio anterior|
el 2016, valores
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Andlisis de las diferencias entre las ventas totales por provincias, del afio actual 201

menos el afio anterio2016€N valor
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Andlisis de las diferencias entre las ventas totales por provincias, del afio actual 2017

menos el afio antepr enpOrcentaje
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Combinando los dos efectos anteriores las diferencias entre las ventas del afio actual 2017 y el anterior

2016 enpOrcentajes y valores
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