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Introducción 
 

Las empresas necesitan analizar la evolución de sus ventas desde el aspecto geográfico y 

relacionarlo con las diferentes variables que afectan a la gestión comercial. Para ello les 

presentamos un ejemplo mediante la utilización de las tablas dinámicas y los mapas interactivos.  

SCGMaps analiza geográficamente sus datos, con el objetivo de visualizarlos de una manera 

amigable, encontrar relaciones, calcular indicadores y crear información útil para tomar decisiones 

desde una perspectiva geográfica 

SCGMaps es un nuevo módulo integrado en el SCGReporting le ayuda a gestionar, analizar y 

visualizar la información desde una nueva perspectiva 
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1. El análisis ABC 
 

1.1 Datos iniciales de ventas 

Ventas por provincias para los años 2016-2017 y diferencias: 
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1.2 Elementos del modelo SCGMaps 

Mapa de datos 

Expresa las provincias y los valores de dos años de ventas o las diferencias de ventas entre años. 
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Funcionamiento del mapa con indicadores 

 

Selección de datos 

Hay tres tipos:    

¶ Primero:  comparativo de años 

    

 

Color de la provincia en rojo 

si las ventas disminuyen de un 

año a otro 

 

Color de la provincia en 

verde si las ventas aumentan 

de un año a otro 
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¶ Segundo cálculo de las diferencias de ventas en valor absoluto 

Diferencia de ventas del año 2017 menos el 2016 en valor 

 

  

¶ Tercer cálculo de las diferencias de ventas en porcentajes  

Diferencia de ventas del año 2017 menos el 2016 en valor 
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Integración de las segmentaciones de Excel tablas dinámicas 

con los mapas 
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Consulte los detalles de las tablas dinámicas en los mapas por 

provincia 
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1.3 Análisis de ventas con SCGMaps 

 

Análisis de ventas totales por provincias, comparando el año actual 2017 con el año anterior 

 el 2016, en valores 
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Análisis de las diferencias entre las ventas totales por provincias, del año actual 2017 año 

menos el año anterior 2016 en valor 
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Análisis de las diferencias entre las ventas totales por provincias, del año actual 2017 año 

menos el año anterior  en porcentaje 
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Combinando los dos efectos anteriores las diferencias entre las ventas del año actual 2017 y el anterior 

2016 en porcentajes y valores 
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